
Was ist Clickbaiting? 

Workshop 





Wie hat alles angefangen? 

Das Phänomen der Clickbaiting  begann in den späten 1800er Jahren.  Es 
gab eine bekannte Rivalität zwischen Joseph Pulitzers New York World 
und William Randolph Hearsts New York Journal. 

In dem Versuch, sich 
gegenseitig zu übertreffen, 
begannen sie, die 
Nachrichten zu 
dramatisieren und zu 
verändern, um mehr 
Interesse in der 
Öffentlichkeit zu wecken. 

Joseph Pulitzers 

New York World 

William Randolph Hearsts 

New York Journal  



Wie sieht Clickbaiting aus 

Unprofessionelles 
Foto 

Was macht man 
neugieriger als die 
Liebeskummern? 



Clickbaiting spielt mit stärken 
Gefühlen wie Liebe oder Wut 

Clickbaiting funktioniert durch besonders dramatische oder 
rätselhafte Überschriften, die Leser neugierig machen sollen. 
Damit wird eine Geschichte angerissen, die sich erst durch einen 
Klick auf den beworbenen Artikel auflösen lässt.  



Typische Elemente von Clickbaiting 
 

Call-to-Actions: ,,nicht verpassen“ oder ,,unbedingt 
anschauen“ 

 



Typische Elemente von Clickbaiting 
 

Zahlen: ,,11 Fakten, die du kennen musst …“ 
 



Typische Elemente von Clickbaiting 
 

Cliffhanger: “Doch dann passierte das …”, „Was dann 
geschah, hat uns total schockiert“ 

 



Typische Elemente von Clickbaiting 
 

Internet-Slang: OMG, WOW oder LOL 
 



Typische Elemente von Clickbaiting 
 

Starke Adjektive: Unglaublich, erschreckend, 
schockierend 
 



Typische Elemente von Clickbaiting 
 

Superlative: Das Beste, das Größte oder das 
Unfassbarste. 

 





Wozu Clickbaiting? 

 Influencer, Youtuber um 
mehr Followers oder mehr 
Sponsoren zu gewinnen. 

 

 

 

 

 

 Marketing Agencies 
Internetverkehr auf ihrer 
eigenen Seite erzeugen, 
Kunden anziehen und 
bekannt machen. 



Einige Clickbaiting Websites 

https://www.buzzfeed.com/ 

https://www.heftig.de/ https://viralnova.com/ 

https://www.buzzfeed.com/
https://www.heftig.de/
https://viralnova.com/


Einige der wichtigsten Zeitungen in 
Deutschland 

https://www.sueddeutsche.de/ 

https://www.welt.de/ https://www.spiegel.de/ 

https://www.welt.de/
https://www.sueddeutsche.de/
https://www.welt.de/
https://www.faz.net/aktuell/
https://www.spiegel.de/


Wie sehen Nachrichten aus? 
Ein Beispiel… 

Datum mit dem Uhrzeit und der Titel 



Wie sehen Nachrichten aus? 
Ein Beispiel… 

Kurze Beschreibung des Zeitungsartikels 
Unter dem Titel gibt es eine kurze Beschreibung des Artikels 



Wie sehen Nachrichten aus? 
Ein Beispiel… 

Denn gibt es den ganzen Text 



Ist Clickbaiting komplett falsch? 

 Die Idee, die Aufmerksamkeit der Menschen auf sich ziehen zu wollen, 
ist nicht ganz falsch, selbst die Journalisten der populärsten Zeitungen 
nutzen diese Technik. Der Titel sollte den Leser dazu veranlassen, die 
Zeitung zu kaufen oder den Artikel weiter zu lesen. Also, nein, es ist nicht 
völlig falsch, aber es ist wichtig, dass es einen echten Inhalt gibt.  



 Wusstest du, dass es ein deutsches Lied über Clickbaiting gibt? 

 
https://www.youtube.com/watch?v=pA1e7HeOlOM 

https://www.youtube.com/watch?v=pA1e7HeOlOM


Jetzt gibt es für dich keine Geheimnisse mehr! 



…und bleibt informiert 
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